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Inledning:

Energimyndigheten startade BeLivs 2011. Belivs uppdrag ar att vara en objektiv part och att driva
utvecklingsprojekt med energieffektivisering och miljéfragor som gemensamma namnare bland
sina medlemmar i deras fastigheter. Resultaten och erfarenheterna av projekten publiceras som
rapporter pa belivs.se och ar kostnadsfria att ta del av. Alla bolag i branschen, dven de som inte ar
medlemsforetag, kan darfor dra nytta av Belivs arbete.

Varfor Belivs?

En stor andel elenergi anvands i butiker och livsmedelslokaler. BeLivs uppgift ar att skynda pa
utvecklingen mot energieffektivare livsmedelslokaler genom att driva utvecklingsprojekt.
Projekten handlar om att visa att och hur energieffektiv teknik och energieffektiva system
fungerar i verkligheten tillsammans med medlemmarna. En lika viktig uppgift ar att fora ut
erfarenheter fran projekten till resten av branscher som ar kopplade till livsmededelslokaler.

Belivs skall hjdlpa Sverige att na de energimalen som &r uppsatta. BeLivs mal ar att fa ut
energieffektiva system och produkter tidigare pa marknaden. Parallellt med en 6kad
energieffektivitet skall utvecklingsprojekten ocksa forbattra eller bibehalla verksamheten och
inomhusmiljon i lokalerna och vara ekonomiskt l6nsamma. Det ar viktigt att produkter och system
som det investeras i ar kostnadseffektiva.
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Sammanfattning

Med stigande priser pa energi skapas incitament och darmed intresse att paverka de egna
energikostnaderna for butiksagare. For att kunna minimera kostnaderna finns det dels ett intresse
att veta nar anlaggningen borjar fungera samre, men dven att bestamma hur den egna
anlaggningen fungerar i jamforelser med andra liknande anlaggningar. Man vill veta nar nagot
haller pa att forandras som kraver en atgard for att uppratthalla bra prestanda.

Intresset for att ha kontroll pa sin anlaggning med matsystem 6kar, men andelen butiker som har
avancerade mat- och uppfoljningssystem ar idag mindre an 10 % | vissa butikskedjor ar andelen
betydligt storre. Det innebar att det finns en stor marknad for att skapa sadana system och att det
darmed finns ett incitament for butiksdagare m.fl. kdpare av systemen att stélla krav for att fa den
utrustning och de tjanster som ger den storsta nyttan i férhallande till kostnaden. Samtidigt
behovs ocksa kunskap om hur dessa system ska anvandas, hur ser den egna organisationen ut,
vilken kompetens och vilka resurser som kravs for att matningarna ska resultera i effektivare
anlaggningar och darmed sparad energi och pengar.

Detta projekt syftar till att ta fram:

- Vilka nyckeltal och andra parametrar ar intressanta att mata och for vem mater man de
olika talen? En matning ska ha en mottagare och resultatet ska presenteras sa att
mottagaren forstar den. Om en matning ar viktig for att kunna paverka
energianvandningen behover matresultatet en mottagare. Om en sadan mottagare saknas,
kan organisationen behova kompletteras eller en tjanst kopas in.

- Tafram en allman kravspecifikation for energiuppféljningssystem i butiker

- Hur ska information fran systemet redovisas for olika mottagare?

- Tillampa kravspecifikationen vid upphandling av matsystem till en eller flera butiker som
inte har matsystem idag

- Anpassa och komplettera matsystem till kravspecifikationen i en eller flera butiker som har
matsystem idag

- Utvéardera anvandningen av systemet under ett ar i dessa butiker. Hur har matningarna
anvants? Har presentationen av matresultat stamt med mottagarens kunskap? Har det
funnits en mottagare for alla matningar? Vilka atgarder har gjorts? Hur mycket tid och
resurser har lagts pa uppfoljning? Vilken kompetens har man haft i den egna
organisationen och vilka tjanster har kdpts? Hur har kvaliteten varit pa tjansterna? Vilket
intresse och engagemang har funnits?

- Kostnadsutvardering: installationskostnader for matsystem, resurser for uppféljning, hur
mycket energi har sparats?

Som resultat fas:
e En kravspecifikation som kan anvandas som underlag och hjalp vid utformning och
upphandling av energiuppfdljningssystem i butiker
e En utvardering av nagra system pa marknaden
e Okad kunskap och kinnedom om vad som krévs i form av resurser och kompetens for att
matningar ska resultera i sparad energi

Motivering
Matsystem av olika slag 6kar pa marknaden, men kunskapen om hur de ska anvandas for att ge

resultat i form av sparad energi behdver 6kas. Systemen ger inte alltid lattoverskadlig information
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till de som kan paverka energianvandningen. Projektets syfte ar att 6ka den kunskapen och
darmed ocksa stélla battre formulerade krav pa systemen.

Man behdver ocksa stalla krav pa kvaliteten pa matningarna. Att de resultat som visas ar riktiga.
Man behdéver kanna till de begransningar de olika matningarna har.

Potential

Att mata ar att veta. Men nar man vet behéver man ocksa agera om det ska resultera i nagon
forandring. Att hitta en lyckad kombination av vetande och agerande ar det som skapar
forutsattningar for att hitta energivinster.

Potentialen for energibesparingar med hjalp av matsystem ar stor om man anvander de resultat
som fas fram.

Erfarenheter fran butiker som anvant matsystem &r att man kan spara ca 10 % utan att nagra stora
atgarder kravs. Med ytterligare insatser bor det ga att na 20 % utan svarighet. | projektet ska det
klargéras vad som kravs for insatser for att na minst 25 % besparing.

Bakgrund

Butiksagare vill ha kunskap om den egna butiken sa den kan jamféras med andra, bade inom
samma kedja och externt for att pa sa vis kunna identifiera potential for forbattringar.
Matningarna ska ocksa visa om butiken borjar fungera daligt, ‘larmfunktion’ vid 6kad
energianvandning.

Systemen finns inte i sa manga butiker an, men anvandningen 6kar, samtidigt som kunskapen ar
dalig och systemen inte riktigt svarar pa de fragor som bestdllarna har. De svarar dven pa manga
fragor som ingen har stallt.

Att mata ar att veta, men det ar forst nar resultaten bearbetats och analyserats som de kan
komma till nytta. Exempel pa yttre faktorer &r variationer i utomhusklimat, olika typer av
systemldsningar/installationer, olika typer av byggnader och variationer i brukarbeteendet.

Det finns idag avancerade system for matningar i butiker. De resultat som visas via dessa ar dock
ofta svartolkat och ger inte en komplett bild av butiken. Det finns forutsattningar for forbattringar
om butikerna battre formulerar vad matningarna ska anvandas till.

| projektet kommer en utvardering av nagra befintliga system att goras i samband med att
tillampning sker.

Minst fyra stycken befintliga system innefattas i studien

Avgransningar

Projektets fokus ar energiuppfdljning och de tekniska system (livsmedelskyla, varme och
ventilation) och den organisation man kan ha som hjalp for detta.
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Det forekommer avancerade styr- och overvakningssystem pa marknaden som anvénds i en del
butiker. Dessa kan ha energiuppfdljningsfunktioner.

| detta projekt ligger fokus pa energiuppfdljningen.

Energiuppfoljning kan i praktiken I6sas tekniskt pa olika satt. | en butik som har ett avancerat styr-
och 6vervakningssystem kan detta kompletteras med energimétningar och rapporter. | en mindre
butik, som saknar en sadan anldggning kan man satta in den méatutrustning man vill ha for sjalva
energiuppfoljningen och skapa de rapporter och visualiseringar som passar bast for den egna

organisationen.

Projektets avgransning ar energiuppfoljning, men ska peka ut maojligheter till samordning med
andra funktioner och system som finns i butiken.

Styr- och 6vervakning ingar enbart om det ar direkt kopplat till energianvandningen och
uppfoljningen av den.

Mal

Det 6vergripande malet ar att ta fram en allman kravspecifikation for energiuppfoljningssystem i
butiker och utvardera den.

Projektet uppdelas i foljande delmal:

e Att ta fram underlag for en allman kravspecifikation och en handledning for att kunna
tilldmpa den.
e Provkorning och utvardering i butik

Genomférande

Steg 1: Kravspecifikation

Mo6ten med referensgruppen dar allman kravspecifikation diskuteras och tas fram.
Antal moten: maj/juni, aug, sept, okt. Ett i manaden totalt 4-6 st.

Referensgruppen traffas ocksa 2 ggr under projektets implementeringsfas for feedback och
utvardering.

Underlag till allman specifikation: Intervjuer genomfors i samband med framtagande av specifik
kravspecifikation.

Flera butiker kan vara tankbara for att vara med och intervjuas for underlaget. Bade butiker som
installerat matsystem och sddana som inte gjort det.

Referensgruppsdeltagare tar fram underlag och har synpunkter.

Vad vill en handlare ha ut av ett matsystem? En kravspecifikation som kan anvdandas som
hjalpmedel vid investering i energiuppféljningssystem for livsmedelsbutiker tas fram. Arbetet gors
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tillsammans med projektagare och deras utvalda butiker. Utifran de fragestallningar som kommer
fram tas ett allmént underlag fram som referensgruppen kommer med synpunkter pa.
Referensgruppen kan dven komma med underlag fran sina egna organisationer.

Ett specifikt underlag tas fram av Bergendahls som anvands fér upphandling av
energiuppféljningssystem.

Steg 2: Tillampning av kravspecifikation

Nagra butiker som ska investera i energiuppféljningssystem anvander kravspecifikationen i sin
forfragan.

Delmoment: Genomgang av butik innan matning kontroll av bef. matsystem.

Sammanstallning av data for senaste aret nar det galler energianvandning och ovriga paverkande
data som t.ex. Oppettider, férsdljning mm. Sammanstallning av nyckeldata for butiken, totalyta,
fordelning pé olika ytor i butiken som t.ex. lager, kylda utrymmen, &vriga varor. Ovriga funktioner
listas som t.ex. bageri, chark mm.

Butiken gar igenom sin organisation och gér en mer anpassad forfragan och handlar upp och
installerar ett matsystem, alternativt gor en komplettering och anpassning av sitt befintliga
matsystem, samt ser 6ver sa att det finns mottagare for rapporterna och matningarna i
organisationen.

Steg 3: Utvardering av energiuppfoljningssystem

| detta steg utvarderas de installerade matsystemen. Vilka uppgifter ar anvandbara i praktiken?
Vilka resurser laggs ned pa att anvdanda och tolka systemet? Leder det till ndgra férandringar och
energibesparingar? Arbetet i detta steg pagar fran det att systemet installerats och en tid framat.
Utvarderingen gors med hjalp av dagbokslogg,( som utformas i projektet), som anvandarna av
systemet for. Atgarder som genomfors bokfors. Bade enklare underhall, anvandarbeteende och
ombyggnader och investeringar.

Dagboksloggar samlas in minst en gang per manad.

Information om projektet i butiken med butikschef och anstéllda. Introduktion om genomforande
for de som forvantas fora dagbok.

Information om hur man kan spara energi i en butik genomférs med de inblandade.

Energianvandningen foljs under projektets gang. Efter ett ar sammanstalls resultatet och jamfors
med foregdende ar. Skillnader som paverkar energianvandningen redovisas.

Steg 4: Kommunikation av resultat

Rapportering och kommunikation enligt 6nskemal fran BeLivs.
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Hjalpmedel for kravspecifikation av energiuppfoljningssystem som ldaggs pa hemsidan.

Resultatet fran projektet redovisas i en slutrapport dessutom planeras en popularvetenskaplig
artikel och ett foredrag.

Spridning kan dven ske i deltagande butikers direktreklam.
Resultatspridning

e Slutrapport

e Rapporteringar I6pande till BeLivs enligt 6nskemal.

e Hjalpmedel for kravspecifikation av energiuppfoljningssystem som ldaggs pa Belivs hemsida
e Minst 1 populdrvetenskaplig artikel.

e Minst 1 foredrag.

Tidsplan

Forstudien genomférdet mars - april, 2012.
Det tilltdnkta projektet som foljer efter forstudien ar berdknat till 18 manader.
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